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RESUM ACADÈMIC 

 

 

Any acadèmic  2025-26 
Curs 1r 

Quadrimestre 1r 
Calendari escolar 15 de setembre de 2025 a 31 de gener de 2026 

Període de docència 15 de setembre de 2025 a 17 de gener de 2026 
Període de Recuperacions 20 al 30 de gener de 2026 

Període d’Avaluació 
Extraordinària 

No definit 

Mòduls professionals 

Gestió econòmica i financera de l’empresa (anual) 
Investigació comercial (quadrimestral) 
Polítiques de màrqueting (anual) 
Anglès (anual) 
Català professional (anual) 
Màrqueting digital (anual) 
Mitjans i suports de comunicació (anual) 
Atenció al client, consumidor i usuari (quadrimestral) 

Professors 

Llum Torrents, Llicenciada en Història de l’art 
(1987), Graduada en Dret (2015), Doctora en 
Comunicació (2016), Màster en Dret (2018) 
Marc Sánchez, Llicenciat en Ciències econòmiques i 
empresarials (1998) 
Eva Mora, Llicenciada en Belles Arts, Universitat de 
Barcelona (1994) 
Jesús Palomar, Llicenciat en Ciències Polítiques i de 
l’Administració (2010); Doctorat (2024) 
Carme Ponce, Llicenciada en Economia, (2002) 
Albert Gasull, Graduat en Filosofia (2012) 

Modalitat Presencial 
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PLA D’ESTUDIS (1r curs) 
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PLA DOCENT (1r curs, 1r quadrimestre) 
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HORARI (1r curs, 1r quadrimestre) 

 

 

 

 

DIDÀCTICA (1r curs, 1r quadrimestre) 

 

El CFGS Màrqueting i publicitat té una docència presencial i ofereix 20 places a cada grup. La 

forma de treball ve definida pel Pla docent de cada asignatura, que estableix els criteris 

d’avaluació de cada professor: exàmens parcials i/o finals, petits treballs de recerca, activitats 

de treball autònom, etc. 

Les classes inclouen visites de professionals externs, visites a empreses del sector, sortides a 

exposicions de publicitat i disseny, seminaris i altres activitats avaluables, procurant oferir una 

formació dinàmica, actualitzada i professionalment útil. 
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ACTIVITAT EXTRAESCOLAR (Curs 2024-25) 

 

 

 

  


